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I. Atlanta: O Agente Econômico do Sudeste 

Governo

• Atlanta é a capital da Geórgia

• O 81º governador do Estado da Geórgia é Sonny Perdue

• A Cidade de Atlanta é administrada pela Prefeita Shirley Franklin e um 

conselho municipal de 15 membros que é dirigido por um Presidente 

de Conselho

• O símbolo de Atlanta é a Fênix, um lendário pássaro da mitologia egípcia 

que ressurgiu de suas próprias cinzas com força e beleza renovadas.  

O brasão da cidade exibe a Fênix e o termo latino “Resurgens”, que 

significa “surgir novamente”.
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I. Atlanta:  O Agente Econômico do Sudeste

• O Sudeste é o mercado líder
em crescimento econômico
nos E.U.A.

• 4ª maior economia (PIB) do
mundo, com $1,72 trilhões 

• População:  52,5 milhões

• Aumento da população de
7,7 milhões de pessoas nos
últimos 10 anos

• Vendas anuais: quase $1 bilhão

• 23,4 milhões de trabalhadores

• A Geórgia é líder econômica
na região

Dados de 2006:  Os estados do Sudeste incluem FL, GA, AL, MS, NC, SC, TN



I. Atlanta: O Agente Econômico do Sudeste
• Atlanta é o 9º Maior Centro Populacional Norte-

Americano e o de mais rápido crescimento

• 2ª Maior Gerador de Empregos de 2005, atrás 
apenas de Phoenix

• Nº 1 no Tráfego Aéreo Mundial de Passageiros

• Terceira Maior Concentração de Sedes da Lista
da Fortune 500 nos E.U.A.

• População:  5,1 milhões (2006)

• Força de Trabalho:  2,6 milhões (Maio de 2006)

• População a partir dos 25 anos de idade com
graduação em Bacharelado ou Superior:
34,7% (2003)

• Vôos Comerciais Diários de Hartsfield-Jackson:
2.600

.Indicador de Custo de Vida:  97,5 (1º Tr 2006)
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Se Atlanta fosse um país, ficaria em 28º lugar no 
mundo em PIB

Atlanta tem um PIB maior que a Grécia, a Irlanda, H ong Kong e 
Cingapura (Filipinas – 47º $85,1 B)

$223,2Atlanta-Sandy Springs-Marietta GA28

$681,5Coréia (República da) (Sul)10

$993,1Espanha9

$995,8Canadá8

$1.649,4China (Excluindo Hong Kong)7

$1.680,7Itália6

$2.018,1França5

$2.125,5Reino Unido4

$2.706,7Alemanha3

$4.668,5Japão2

$11.733,5Estados Unidos1



I. Agente Econômico do Sudeste: Sedes da Lista da 
Fortune 500 – 3ª Nacionalmente

Fonte: Revista Fortune, Abril 2007



I. Agente Econômico do Sudeste:
Principais Sedes Corporativas e Grandes Fabricantes

Fonte: Listagens de Sedes da Câmara de Comércio da “Metro Atlanta” 



I. O Agente Econômico do Sudeste: Classificações da
Geórgia e “Metro Atlanta” em 2007

REVISTA SITE SELECTION 
“Os 20 Melhores em 

Ambiente de Negócios”

1.     Carolina do Norte
2.     GEÓRGIA
3.     Texas
4.     Virgínia
5. Alabama
6.     Tennessee
7.     Ohio
8.     Kentucky
9.     Flórida
10.    Carolina do Sul

Fonte: Revista Site Selection 2007
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O Agente Econômico do Sudeste:
Central do Governo Federal

N° de Empregados

� Correios dos E.U.A. 13.000

� Centros de Controle e Prevenção de Doenças  6.900 

� Serviço Fiscal Interno    3.500
� Administração dos Veteranos 2.400

� Agência de Proteção Ambiental  1.300

� Banco Central Americano (6º Distrito) 1.200
� Administração da Seguridade Social 850

� Administração Alimentar e Farmacêutica 275

� Agência Federal de Gerenciamento Emergencial   100

Fonte: Conselho Executivo Federal de Atlanta, julho e setembro de 2004



I. O Agente Econômico do Sudeste: Economia
Equilibrada Viabiliza Empregos na Área de Atlanta

Fonte: Agência de Estatísticas Trabalhistas, 2006

Outros serviços
2,7%

Governo
13,7%

Atividades Financeiras
6,8%

Lazer e Hospedagem
9,7%
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II. Atlanta:  Uma Imagem Global
Presença Internacional

Dez Maiores Países

N° de Firmas N° de Empregados Consulado Câmara *

� Japão 277 17.709              � �
� Alemanha 305 11.707              � �
� Holanda             184 10.683              � �
� Reino Unido 236 6.879               � �
� França 162 6.460               � �
� Canadá 104 6.246               � �
� Suécia    90 5.867 � �
� Suíça 117 2.875 � �
� Bélgica 48                 1.886 � �
� Dinamarca 58 1.799 � �

*Inclui escritórios comerciais e oficiais

Fonte: Departamento de Desenvolvimento Econômico da Geórgia, 
setembro 2005 e Crônica de Negócios de Atlanta, Registro de Listas 2004-
2005



II. Atlanta:  Uma Imagem Global
20 Maiores Empregadores Sediados no Exterior

CIBA Vision Accenture
Siemens Energy & Automation Atlas Cold Storage
Matsushita Communications Thomas Concrete 
Panasonic Automotive Systems Oldcastle Inc. 
Yamaha Motor Corporation UCB Pharma
InterContinental Hotels Group Lanier Worldwide 
Columbian Chemicals American Honda Finance Corp.
Akzo Nobel Coatings ING Americas
Merial Ltd. Exel
Larfarge Materials RBS Lynk

Fonte: Diretório Internacional da Câmara de Comércio da “Metro Atlanta”,  2007



Localizada na região sudeste dos E.U.A., pode-se atingir mais de 80% dos 

consumidores norte-americanos a partir de Atlanta em duas horas de vôo ou em 

dois dias de entrega por caminhões de carga

II. Atlanta:  Uma Imagem Global
Localização Estratégica

Fonte:  Companhia Georgia Power



II. Atlanta:  Uma Imagem Global. Aeroporto
Internacional Hartsfield-Jackson de Atlanta

• 1º do mundo em volume de passageiros (86 milhões)

• 80% do mercado norte-americano em um vôo
de 2 horas

• 33 transportadores de passageiros

• 2.700 embarques e desembarques diários

• Mais de 700 vôos semanais diretos para mais
de 80 destinos internacionais

• 16 transportadores de carga exclusivos

• Terminal Internacional Maynard H. Jackson
a ser concluído até 2011

• Expansão estimada em $6 bilhões, incluindo a 
conclusão da quinta pista
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II. Atlanta:  Uma Imagem Global
Uma Extensa Rede no Eixo da Delta

Fonte: Delta Airlines



II. Atlanta:  Uma Imagem Global. Localização
Estratégica de Rodovias, Ferrovias e Mar

Rodovias

• Três importantes rodovias interestaduais (I-75, I-85, I-20)

Ferrovias

• A central ferroviária do Sul e um dos cinco mais importantes centros de 

distribuição dos E.U.A.

• A CSX Transportation e a Norfolk South operam, cada uma, mais de 100 

trens cargueiros diariamente

• O serviço de frete diuturno está disponível a partir dos portos de Savannah

e Brunswick, GA; Jacksonville, FL; Nova Orleans, LA e Charleston, SC

• Um dos maiores portos regionais do mundo

Mar

• Atlanta fica a 400 quilômetros do Porto de Savannah, o de mais rápido 

crescimento do país e o 4º maior porto de contêineres



II. Atlanta:  Uma Imagem Global 
Um Eixo de Telecomunicações e AltaTecnologia

• As gigantes da indústria AT&T, Sprint, 

Verizon e Comcast estão reunidas por 

mais de 200 fornecedores de longa 

distância

• Quinze jornais diários, 20 estações de 

televisão e mais de 20 agências 

regionais de transmissão nacional e 

internacional e impressos funcionam 

em Atlanta

• As  premiadas estações a cabo CNN, 

TNT, Headline News, Weather

Channel e Cartoon Network têm sedes 

aqui

� AltaTecnologia:

– 1ª do mundo em segurança 
da Internet

– 2ª em postos de trabalho em 
Telecomunicações

– 4ª cidade de mais rápido 
crescimento em informática 
e programação

– 4ª em produção de Alta 
Tecnologia entre as10 maiores 
cidades norte-americanas

– 6ª em empregos na indústria 
de software

– 7ª em Biotecnologia



III. Atlanta: Talento Internacional
Sede de uma Notável Força de Trabalho

• Posicionada em 7º lugar do país no percentual de sua população
que atingiu a graduação (34,7% dos adultos a partir dos 25 anos de 
idade)

• 2,6 milhões na força de trabalho

• 2,39 milhões de pessoas empregadas

• Índice de desemprego de 4,6%

• Índice de sindicalização de 5,6% em 2004 – a Geórgia é um estado

que valoriza o trabalho

Fonte:  Agência do Recenseamento, Agência de Estatísticas Trabalhistas, julho de 2005; 
Economy.com, julho de 2005, MACOC; Agência de Recenseamento dos E.U.A., Pesquisa 
Comunitária Americana de 2003



III. Atlanta: Talento Internacional
Um Centro Educacional em Educação Superior

Dez Maiores Faculdades e Universidades com base em Matrí culas:

3.974Instituto de Tecnologia DeVry

4.915Universidade Clark de Atlanta

5.661Faculdade e Universidade Estadual de Clayton

10.255Universidade Estadual da Geórgia Ocidental

11.654Universidade Emory

16.634 Instituto de Tecnologia da Geórgia

17.485Universidade Estadual de Kennesaw

17.573Faculdade Perimétrica da Geórgia

28.042Universidade Estadual da Geórgia

33.878Universidade da Geórgia 

Mais de 215.000 alunos estão matriculados em instit uições de ensino 
superior na “Metro Atlanta”



A “Metro Atlanta” dispõe de mais de duas dúzias de pequenos laboratórios 
negociais focalizados em alta tecnologia.  Várias o rganizações promovem, também, 
a pesquisa continuada

• Centro Avançado de DesenvolvimentoTecnológico em Georgia Tech

• Sociedade Americana de Combate ao Câncer

• Centro de Desenvolvimento Biotecnológico (Emory e Georgia Tech)

• Universidade Emory – Laboratórios de Pesquisa Médica

• Sociedade Biomédica da Geórgia

• Centro de Tecnologias Avançadas em Telecomunicações da Geórgia

• Aliança de Pesquisa da Geórgia (GRA)

• Fundação da Artrite e Instituto Americano de Pesquisa Cardiovascular

• Escola de Medicina Morehouse

• Centros Norte-Americanos de Prevenção e Controle de Doenças (CDC)

• Centro Regional de Pesquisas de Primatas de Yerkes

III. Atlanta: Talento Internacional
Estruturas de Saúde, Pesquisa & Desenvolvimento

Mais de $1 bilhão 
gastos em Pesquisa 
& Desenvolvimento 
com mais de 50 
acadêmicos 
eminentes 

A APG empregou 
mais de $400 
milhões em  
investimentos de 
capital; alavancou 
mais de $2 bilhões

Fonte:  Fundação National Science 



III. Atlanta: Talento Internacional

� Atlanta lidera o país por seu ganho de parcelas do mercado global 
norte-americano com pessoas entre os 25 e os 34 anos de idade 
com nível superior – a mais cobiçada demografia do país

� Eles são conhecidos como os “Jovens e Incansáveis” e toda 
cidade está competindo por eles

� Atlanta:
– Ultrapassou suas concorrentes Boston, Washington-

Baltimore, Chicago e Detroit
– Superou cidades maiores como Nova York, Los Angeles 

e Chicago
– Foi considerada como centro profissional de afro-americanos 

com nível superior
– Qualificou mais jovens adultos, em média, do que os de 

outras áreas metropolitanas



IV. Atlanta:  Ambiente de Negócios
Um Lugar Acessível para Viver
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IV. Atlanta:  Ambiente de Negócios
Um Lugar Competitivo para se Fazer Negócios
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V. Atlanta:  Qualidade de Vida
Muito para Ver e para Fazer

• 64 parques estaduais e locais históricos
• Lagos:  Lanier, Allatoona, Oconee
• Museus e salas de concerto internacionais
• Parque Memorial Stone Mountain 
• Parque do Centenário Olímpico
• Zoológico de Atlanta
• Oceanário da Geórgia
• Centro Martin Luther King Jr.
• Biblioteca Presidencial e Centro Carter
• Jardim Botânico de Atlanta
• Estado dos locais esportivos e artísticos com 

seis franquias profissionais
• 100 belos campos de golfe
• Sede da Associação de Tênis de Gramado

de Atlanta (ALTA)



VI. Em Síntese…..
Onde Estão as Oportunidades

• Realocações de Sedes Nacionais e Regionais
• Logística
• Tecnologia da Informação
• Desenvolvimento e Aplicações de Softwares
• Serviços Financeiros
• Manufatura
• Venda de Mercadorias e Prestação de Serviços
• Hospitalidade
• Imóveis
• Serviços Comerciais
• Serviços de Saúde



VI. “Metro Atlanta” Tem a Ver Com…..

� 147 anos de história da Câmara trabalhando por você
� Mais que uma cidade; é uma região
� Média nacional líder em indicadores-chave que são

importantes para você
� Acesso aos mercados e à logística – aéreo, ferrovias, 

estradas, mar
� Empresas da Fortune 500 em Atlanta
� Economia diversificada
� Talento considerável
� Qualidade de vida



www.MetroAtlantaChamber.com

GlobalCommerce@macoc.com


