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I. Atlanta:  El motor económico del sudeste de EE.UU.

Gobierno

• Atlanta es la capital de Georgia.

• El 81° gobernador del estado de Georgia es Sonny Per due.

• La ciudad de Atlanta es dirigida por la Alcaldesa Shirley Franklin 

y un concejo municipal de 15 concejales presidido por un presidente 

de concejo.

• El símbolo de Atlanta es el fénix, un ave legendaria de la mitología egipcia 

que surgía de sus propias cenizas con fuerza y belleza renovadas. El sello 

de la ciudad lleva el fénix y el vocablo latino “Resurgens” o resurgir.
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I. Atlanta:  El motor económico del sudeste de EE.UU.
• El sudeste es el principal 

mercado de crecimiento 
económico en EE.UU.

• Tiene la cuarta economía (PBI) 
más grande del mundo, del 
orden de US$1.72 billones

• Población:  52.5 millones

• Un aumento poblacional de 7.7 
millones de personas en los 
últimos 10 años

• Ventas minoristas anuales: casi 
US$1,000 millones

• 23.4 millones de trabajadores

• Georgia es el líder económico 
de la región

Datos del 2006:  Los estados del sudeste de EE.UU. Incluyen a Florida, Georgia, Alabama, Misisipi, Carolina del Norte, Carolina del Sur, Tennessee



I. Atlanta:  El motor económico del sudeste de EE.UU.

• Atlanta es el 9° centro poblacional de EE.UU. y el  de más 
rápido crecimiento

• El 2° generador de empleos de EE.UU. en el 2005, 
después de Phoenix

• El 1° en el mundo en tráfico de pasajeros aéreos

• La tercera mayor concentración de sedes de empresas 
del Fortune 500 en EE.UU.

• Población:  5.1 millones (2006)

• Fuerza laboral:  2.6 millones (mayo del 2006)

• Población mayor de 25 años con título universitario:  
34.7% (2003)

• Vuelos diarios de pasajeros desde Hartsfield-Jackson:  
2,600

• Índice del costo de vida:  97.5 (1° trimestre 2006 ) 
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Si Atlanta fuera un país, su PBI ocuparía el 28° lugar  en el 
mundo

El PBI de Atlanta es mayor que el de Grecia, Irland a, Hong Kong y 
Singapur (Filipinas – 47°$85,100 millones)

$223.2Atlanta-Sandy Springs-Marietta Georgia28

$681.5República de Corea (del Sur)10

$993.1España9

$995.8Canadá8

$1,649.4China (excluyendo Hong Kong)7

$1,680.7Italia6

$2,018.1Francia5

$2,125.5Reino Unido4

$2,706.7Alemania3

$4,668.5Japón2

$11,733.5Estados Unidos1



I. El motor económico del sudeste de EE.UU.:
Sede de empresas del Fortune 500 – 3°en el país

Fuente: Revista Fortune, abril 2007



I. El motor económico del sudeste de EE.UU.:
Sedes de empresas importantes y grandes fabricantes

Fuente: Listado de ubicaciones de sedes empresariales
de la Cámara de Comercio de Atlanta Metropolitana



I. El motor económico del sudeste de EE.UU.:
Clasificación 2007 de Georgia y Atlanta Metropolitana
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El motor económico del sudeste de EE.UU.:
Centro del gobierno federal

No. de empleados

� Oficina de Correos de EE.UU. (U.S. Post Office) 13,000
� Centros de Control y Prevención de Enfermedades

(Centers for Disease Control & Prevention) 6,900
� Servicio de Rentas Internas (Internal Revenue Service) 3,500
� Administración de Ex Combatientes (Veterans Administration) 2,400
� Dirección de Protección Ambiental

(Environmental Protection Agency) 1,300
� Banco Federal de Reserva (6° Distrito) 1,200
� Dirección de Seguridad Social (Social Security Administration) 850
� Dirección de Alimentos y Fármacos (Food and Drug Administration) 275
� Agencia Federal para el Manejo de Emergencias

(Federal Emergency Management Agency) 100

Fuente: Atlanta Federal Executive Board, julio y septiembre 2004



I. El motor económico del sudeste de EE.UU.:
Una economía equilibrada genera empleo en la zona de Atlanta

Fuente: Oficina de Estadísticas Laborales, 2006

Otros servicios
2,7%

Administración pública
13,7%

Actividades financieras
6,8%

Entretenimiento y hospitalidad
9,7%

Recursos naturales y minería
0,2%

Información
3,9%

Transporte, telecomunicaciones, servicios públicos
23,0%

Construcción
5,7%

Servicios
profesionales 
y de negocios
16,6%

Servicios de educación
y salud
9,8%

Manufactura
7,9%



II. Atlanta:  Una imagen globalizada
Presencia internacional

Diez países principales

No. de empresas No. de empleados Consulado Cámara *

� Japón 277 17,709              � �
� Alemania 305 11,707              � �
� Países Bajos      184 10,683              � �
� Reino Unido 236 6,879               � �
� Francia 162 6,460               � �
� Canadá 104 6,246               � �
� Suecia    90 5,867 � �
� Suiza  117 2,875 � �
� Bélgica 48                 1,886 � �
� Dinamarca 58 1,799 � �

*Incluye oficinas comerciales y oficinas de negocios

Fuente: Departamento de Desarrollo Económico de Georgia septiembre 
2005 y Atlanta Business Chronicle, Libro de Listas 2004-2005



II. Atlanta:  Una imagen globalizada
20 principales empleadores con sede en el extranjero

CIBA Vision Accenture
Siemens Energy & Automation Atlas Cold Storage
Matsushita Communications Thomas Concrete 
Panasonic Automotive Systems Oldcastle Inc. 
Yamaha Motor Corporation UCB Pharma 
InterContinental Hotels Group Lanier Worldwide 
Columbian Chemicals American Honda Finance Corp.
Akzo Nobel Coatings ING Americas
Merial Ltd. Exel
Larfarge Materials RBS Lynk

Fuente: Directorio Internacional de la Cámara de Comercio de Atlanta Metropolitana, 2007



Situada en la región del sudeste de EE.UU., Atlanta queda a dos horas 

de vuelo o dos días de entrega por camión de más del 80% de los consumidores 

estadounidenses.

II. Atlanta:  Una imagen globalizada
Ubicación estratégica

Fuente:  Georgia Power Company



II. Atlanta:  Una imagen globalizada
Aeropuerto Internacional Hartsfield-Jackson de Atlanta

• Primero en el mundo en volumen de pasajeros (86 millones)

• 80% del mercado de EE.UU. a dos horas de vuelo
• 33 transportistas de pasajeros

• 2,700 partidas y llegadas diarias

• Más de 700 vuelos directos semanales a más de
80 destinos internacionales

• 16 transportistas sólo de carga

• La Terminal Internacional Maynard H. Jackson
se finalizará en el 2011

• Expansión de US$6,000 millones, incluida una
quinta pista de aterrizaje
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II. Atlanta:  Una imagen globalizada
Centro de conexiones de la extensa red de Delta

Fuente:  Delta Air Lines



II. Atlanta:  Una imagen globalizada
Ubicación estratégica por tierra, tren y mar

Carreteras

• Tres carreteras interestatales principales (I-75, I-85, I-20)

Tren

• El centro ferroviario del sur del país y uno de los cinco centros de distribución 

más importantes de EE.UU.

• CSX Transportation y Norfolk Southern operan cada uno más de 100 trenes de 

carga diariamente

• Servicio nocturno de carga en remolques intermodales disponible desde los 

puertos de Savannah y Brunswick, Georgia; Jacksonville, Florida; Nueva 

Orleáns, Luisiana, y Charleston, Carolina del Sur

• Uno de los puertos secos más grandes del mundo

Mar

• Atlanta está a 400 kilómetros del puerto de Savannah, el puerto de contenedores 

de más rápido crecimiento y el cuarto más grande del país



II. Atlanta:  Una imagen globalizada
Un centro de telecomunicaciones y alta tecnología

• A los gigantes del sector AT&T, Sprint, 

Verizon y Comcast se suman más 

de 200 proveedores de servicio de 

larga distancia 

• Quince diarios, 20 estaciones de 

televisión y más de 20 oficinas regionales 

de servicios de noticias nacionales e 

internacionales de prensa y tele- y 

radiodifusión operan desde Atlanta

• Sede de las galardonadas estaciones de 

cable CNN, TNT, Headline News, The 

Weather Channel y The Cartoon Network

� Alta tecnología:

– 1° en el mundo en seguridad 
para Internet

– 2° en empleo en el sector 
de telecomunicaciones

– 4° ciudad de más rápido 
crecimiento en computación 
y software

– 4° en productividad de alta 
tecnología entre las 10 
principales ciudades de EE.UU.

– 6° en empleo en el sector 
de software

– 7° en biotecnología



III. Atlanta:  Recursos humanos de categoría mundial
Hogar de una fuerza laboral sobresaliente

• Séptimo del país en porcentaje de la población con estudios 
universitarios completos (34.7% de los adultos mayores de 
25 años)

• 2.6 millones en la fuerza laboral

• 2.39 millones de personas empleadas

• 4.6% índice de desempleo

• 5.6% tasa de sindicalización en el 2004 – Georgia es un estado 

de “derecho al trabajo”

Fuente: Oficina del Censo, Oficina de Estadísticas Laborales, julio 2005; Economy.com, julio 
2005, MACOC; Oficina del Censo de EE.UU., American Community Survey 2003



III. Atlanta:  Recursos humanos de categoría mundial
Un centro de educación superior

10 universidades principales en base a matrículas:

3,974DeVry Institute of Technology

4,915Clark Atlanta University

5,661Clayton College & State University

10,255State University of West Georgia

11,654Emory University

16,634 Georgia Institute of Technology

17,485Kennesaw State University

17,573Georgia Perimeter College

28,042Georgia State University

33,878University of Georgia

Más de 215,000 estudiantes se encuentran matriculad os en 
instituciones de educación superior en Atlanta Metr opolitana



Atlanta Metropolitana cuenta con más de dos docenas  de pequeñas empresas 
incubadoras concentradas en la alta tecnología. Asi mismo, varias organizaciones 
promueven la investigación continua.

• Centro de Desarrollo Tecnológico Avanzado en Georgia Tech

• Sociedad Americana del Cáncer

• Centro de Desarrollo Biotecnológico (Emory y Georgia Tech)

• Emory University – Instalaciones de investigación médica

• Asociación Biomédica de Georgia

• Centro de Georgia para Tecnologías Avanzadas de Telecomunicación

• Georgia Research Alliance (GRA)

• Fundación para la Artritis y el Instituto Americano de Investigación Cardiovascular

• Facultad de Medicina Morehouse

• Centros para el Control y Prevención de Enfermedades de EE.UU. (CDC)

• Centro Regional Yerkes de Investigación de Primates

III. Atlanta:  Recursos humanos de categoría mundial
Centros de salud, investigación y desarrollo

Más de US$1,000 
millones gastados 
en investigación 
y desarrollo con 
más de 50 
investigadores 
eminentes.

GRA ha invertido 
más de US$400 
millones en 
inversiones de 
capital; consiguió 
financiamiento 
por más de 
US$2,000 millones

Fuente:  Fundación Nacional de Ciencias



III. Atlanta:  Recursos humanos de categoría mundial

� Atlanta encabeza al país en cuanto a aumento del porcentaje de jóvenes 
de 25 a 34 años con educación universitaria – el sector demográfico más 
cotizado del país

� Se les conoce como los “jóvenes e inquietos” y todas las ciudades están 
compitiendo por ellos

� Atlanta:
– Ha atraído a más profesionales con educación universitaria que las 

regiones competidoras de Boston, Washington-Baltimore, Chicago 
y Detroit

– Ha desplazado a las ciudades más grandes, como Nueva York, 
Los Ángeles y Chicago

– Ha sido un centro para profesionales afroamericanos con educación 
universitaria

– Tiene adultos jóvenes con mejor educación en promedio que los 
de otras zonas metropolitanas



IV. Atlanta:  Clima de negocios
Un lugar con un costo de vida razonable
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IV. Atlanta:  Clima de negocios
Un lugar competitivo para hacer negocios
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V. Atlanta:  Calidad de vida
Mucho que ver y hacer

• 64 parques estatales y sitios históricos
• Lagos: Lanier, Allatoona, Oconee
• Salas de concierto y museos de clase mundial
• Parque Stone Mountain Memorial
• Parque Olympic Centennial
• Zoológico de Atlanta
• Acuario de Georgia
• Centro Martin Luther King, Jr
• Biblioteca Presidencial y Centro Carter
• Jardines Botánicos de Atlanta
• Los más modernos centros deportivos con seis 

franquicias de ligas profesionales
• 100 hermosas canchas de golf
• Hogar de la Asociación de Tenis de Atlanta

(ALTA)



VI. En resumen...
Donde residen las oportunidades

• Reubicaciones de sedes nacionales y regionales
• Logística
• Tecnología de la información
• Desarrollo y aplicaciones de software
• Servicios financieros
• Manufactura
• Venta minorista de bienes y servicios
• Hospitalidad
• Bienes raíces
• Servicios de negocios
• Servicios de salud



VI. Atlanta Metropolitana ofrece…

� Una cámara de comercio con 147 años de historia 
trabajando para usted

� Más que una ciudad; se trata de una región
� Los promedios nacionales más altos de los indicadores 

clave que son importantes para usted
� Acceso a mercados y logística – vía aérea, férrea, 

terrestre, marítima
� Empresas Fortune 500 en Atlanta
� Economía diversificada
� Recursos humanos clave
� Calidad de vida



www.MetroAtlantaChamber.com

GlobalCommerce@macoc.com


